РЕЗОЛЮЦИЯ
КРУГЛОГО СТОЛА

«РЕКЛАМНЫЕ КОМПАНИИ В ПЕРИОД ПРЕОДОЛЕНИЯ МИРОВОГО ФИНАНСОВОГО КРИЗИСА»,

организованного

ТПП НО, УФАС НО, Правительством Нижегородской области,
Представительство АКАР в ПФО, Рекламным советом Нижегородской области

Нижний Новгород                                                              19 декабря 2008 года


Участники круглого стола, проанализировав ситуацию, сложившуюся в настоящее время  в рекламном бизнесе, считают крайне актуальной выработку комплексных мер, направленных на преодоление рекламной отраслью негативных последствий экономического кризиса.

Участники обсуждения также признали неправомерными действия МУ «Рекламная служба города», которая более двух месяцев не принимала заявки на размещение рекламных конструкций.


В связи с этим участники круглого стола считают необходимым:

1. Проводить ежемесячные мониторинги по проблемам недобросовестной конкуренции и административных барьеров в рекламном бизнесе и доводить их результаты до сведения органов власти, а также направлять в СМИ и специально созданную при ТПП НО рабочую группу,  состоящую из представителей саморегулируемых организаций, членов Правления ТПП, представителей органов государственной власти с целью выработки предложений по устранению нарушений.
2. Подготовить обращение в МУ «Рекламная служба города» о недопустимости долгосрочного прекращения принятия заявок на установку рекламных конструкций, довести до сведения органов власти информацию об  искусственно созданном административном барьере;
3. Операторы рынка наружной рекламы считают необходимым снижение арендной ставки за размещение рекламных конструкций на 3 первых квартала 2009 года для добросовестных участников рынка, налоговые отчисления которых являются стабильным пополнением местного бюджета, а также понижение коэффициента К2, используемого при расчете ЕНВД на размещение наружной рекламы в городе;
4. Признать одним из наиболее эффективных методов, используемым во всем мире, продажу рекламы по рейтингам (или продажу GRP). Таким образом, доход СМИ получает объективную базу, исключается почва для «шантажа» со стороны рекламодателей, так как ценность товара получает вполне реальное обоснование – данные рейтинга.
